DYNAMISEUR
DE MARQUES






DES VISUELS POUR DETERMINER LES MOTS...

Afin de bien cerner le périmétre identitaire de Maggi chez les professionnels, P’Référence -
Dynamiseur de marques a organisé en 2004 des séances de travail en France et en Allemagne.
Créatifs de I'agence et collaborateurs de différents services de la division professionnelle de Nestlé
se sont réunis en « brainstorming ». L'objectif de ces rencontres était de traduire concrétement,

au travers d'une collecte de visuels, quels étaient et quels n’étaient pas, les clients, les lieux d'usage
et de consommation, les ingrédients, les recettes, les typographies et les couleurs

de la marque en restauration. Apres une sélection par le groupe de travail de quelques visuels
représentatifs pour chacun des points a illustrer et un commentaire systématique des images choisies,
les mots justes pour définir les valeurs clef de la marque se sont exprimés naturellement.
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Quelques planches issues
des séances de travail de groupe...
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S’en suit un choix rigoureux de visuels

accompagnés de mots appropriés pour définir

les valeurs de la marque, des typographies,

des couleurs. Ce matériel riche et consensuel

a servi de source d'inspiration et de base de données
visuelles pour réaliser la charte graphique

des packagings et concevoir tous les documents

de communication.
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Pour les bases culinaires, le s décors sont trés simples avec une couleur jaune transversale traitée en aplat.
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Pour les produits a valeur ajoutée, les décors sont plus sophistiqués, la toque est traitée en nuances de jaune
dégradées vers du blanc.

RESULTATS

“Sur le marché mature des ingrédients culinaires, Maggi représente une alternative complémentaire
a notre marque professionnelle Chef. Elle constitue un potentiel fort pour renforcer les positions
de Nestlé FoodServices en Restauration Hors Foyer. L'enjeu pour la marque Maggi était d'acquérir
de la légitimité et de la reconnaissance. La premiére étape a été de clarifier le positionnement

de la marque pour la rendre plus accessible par les Chefs. P'Référence qui a été animateur dans
cette démarche compléte a su traduire les valeurs de Maggi au travers d'une nouvelle identité
visuelle pour les packagings. Aujourd’hui, la clarification de notre stratégie de marques contribue
largement a nos gains de parts de marché sur notre coeur de gamme. Distributeurs et utilisateurs
disposent désormais d'une offre Nestlé FoodServices compléte et adaptée a leurs besoins.”,
conclut Franck Lecétre, Chef de produits culinaires professionnels chez Nestlé.

P'REFERENCE - DYNAMISEUR DE MARQUES COIFFE MAGGI D’UNE TOQUE
POUR MIEUX PARLER AUX CUISINIERS PROFESSIONNELS...





