


DESIGN VOLUME DESIGN GRAPHIQUE

RÉSULTATS
"Travailler sur La Baleine c'est travailler sur une marque de référence inscrite 
dans le patrimoine des Français. P'Référence a su préserver cette 
intemporalité tout en aidant La Baleine à maintenir son émergence en rayon 
et un lien affectif fort avec ses consommateurs. Cette redéfinition 
de l'identité graphique renforce le caractère de sel de mer des produits 
et clarifie les bénéfices de la marque. Sur les salières, nous sommes face 
à 40 ans d'histoire avec les consommateurs. Les nouvelles salières ont été 
accueillies comme étant plus pratiques et plus design. Un pari est gagné. 
De même que celui de gagner en visibilité en rayon. La Baleine dispose 
à présent d'un nouvel outil pour continuer d'accompagner les Français 
à l'heure où l'on assiste à un retour en force de la cuisine.", 
conclut Aurore Maire, chef de marque La Baleine.
 

Un côté et la face arrière du packaging sont utilisés pour mettre en valeur 
l’engagement de qualité de la marque et informer le consommateur
sur l’origine marine et naturelle du sel.

La précédente structure graphique des packagings 
de la Baleine n’offrait pas une assez grande 
homogénéité visuelle à la marque en fonction 
de ses deux déclinaisons couleur : bleu pour le sel fin,
rouge pour le gros sel. Aujourd’hui le bandeau
de la marque ceinture la totalité de la face avant
des packagings. La représentation de la baleine
est légèrement en arrière-plan, elle évolue dans
une fenêtre ouverte sur la mer.
Ainsi, quelles que soient que soit la couleur 
et la forme de l’emballage, l’icône de la marque 
reste dans son milieu naturel.

Concevoir le design volume « d’emballages-service » comme 
celui des salières de la Baleine est un travail passionnant.
Cependant, c’est aussi un défit complexe, tant la marque
est implantée dans la vie quotidienne de quasiment tous les 
foyers et tant les enjeux financiers sont importants.
Nos objectifs, outre améliorer sensiblement les fonctionnalités
et l’esthétique de l’emballage, ont été d’homogénéiser les deux 
formats et de simplifier leur production en respectant
les principes fondamentaux de l’éco-conception.
Quand on sait que la marque produit plus de 8,5 millions d’unités 
par an, la démarche est loin d’être anodine.

Avant
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P‘RÉFÉRENCE AJOUTE SON GRAIN DE SEL AUX PACKAGINGS DE LA GAMME LA BALEINE …

Système d’ouverture
“coup de pouce”
avec un clic sonore
pour valider
les positions “ouverte”
et “fermée”

Deux positions
pour un versage
plus précis

3 pièces en
mono-matériau
assemblées
avec une parfaite
étanchéité

Languette de sécurité
pour garantir
l’inviolabilité

Ouverture par arrachage
de la languette

Forme plus ergonomique,
meilleure prise en main


