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A n a l y s e ,  R e c o m m a n d e ,  C r é e ,  R é a l i s e

À une vision stratégique pragmatique, P'Référence

associe clairement un état de créativité permanent.

Pour dynamiser vos marques, l'agence s'attache

à aborder en profondeur toutes vos problématiques,

puis à vous construire un programme complet

de déclinaison d'image globale par le design.

C'est un groupe soudé de stratèges, de créatifs

et de techniciens, tous experts dans leur domaine,

qui interviendra sur chaque étape de votre dossier.
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Notre objectif est de démultiplier l’impact
de vos marques et d’accroître les ventes
de vos produits, contribuer à la valeur 
ajoutée de votre entreprise par l’innovation, 
le management de la créativité
et l’enthousiasme.

P’RÉFÉRENCE…
Une agence indépendante
qui depuis plus de vingt ans a développé
près de 10 000 produits grand public.
Bon nombre ont affiché des taux
de croissance entre 20% et 40%
de parts de marché.

UNE ÉQUIPE… 25  PERSONNES…
Qui s’investissent à vos côtés pour :
   • Créer de nouveaux produits, 
   • Développer des innovations, 
   • Assurer votre succès.

FORME IDENTITAIRE  
ET  FACIL ITÉ  D ’USAGE…
« La forme d’un packaging est déterminante 
pour assurer la reconnaissance d’un produit 
en rayon. En outre, lorsque cette forme 
est originale, lorsqu’elle transmet 
un positionnement clair, elle devient 
un élément incontournable de l’identité 
de la marque. 
Ainsi, les produits qui ont une forme 
identitaire, sensée et insolite sur leur marché, 
sont uniques. Ils se démarquent parfaitement 
de la concurrence et sont plus communicants. 
Cependant, pour le consommateur qui 
manipule quotidiennement des produits 
emballés, le packaging est avant tout un objet 
fonctionnel à son service. L’utilisateur attend 
une parfaite prise en main, une ouverture et 
une fermeture faciles. 
Le packaging est donc la silhouette du produit, 
reconnue par les consommateurs ; mais il doit 
aussi apporter des bénéfices d’usage à ses 
utilisateurs. » explique Fabrice Peltier. P’RÉFÉRENCE SCULPTE UN CORPS DE RÊVE AUX FLACONS DE DOUCHES OBAO

LES CLEFS  DU PACKAGING

OBAO PACKAGING
VOLUME ET GRAPHIQUE

OBAO propose aux femmes des produits 
cosmétiques, qui s’inspirent des cultures 
et de l’art de vivre raffiné d’Extrême-Orient. 
La marque s’est engagée dans une refonte 
totale de ses emballages afin de les rendre 
encore plus spécifiques.

P’Référence – Dynamiseur de Marques, 
qui accompagne Obao depuis plusieurs années 
dans sa démarche de repositionnement vers 
encore plus de féminité, a proposé un nouveau 
flacon original et pratique pour les douches. 
En rupture totale avec ce qui existe sur 
le marché, ce nouvel emballage est élancé 
et galbé. Le rétreint sur le haut du flacon 
est une véritable invitation à la prise en main, 
les petites stries courbes creusées dans 
le flacon, qui dessinent un corps de femme, 
offrent aux doigts une surface antidérapante. 
La « capsule service », ornée d’une gravure 
du symbole graphique de la marque, s’ouvre 
et se referme d’un coup de pouce. Les décors 
graphiques, inspirés de l’iconographie 
orientale, évoquent la texture et le parfum 
de chaque produit.

RÉSULTATS
« Les packagings conçus par P’Référence 
restituent parfaitement le positionnement 
défini pour la marque. Outre leur esthétique, 
ceux-ci sont très pratiques. Des qualités 
plébiscitées lors de nos tests » 
L’équipe Marketing Obao

Avant

Après

Des stries en creux qui assurent 
une meilleure préhension

Un décor graphique qui s’inspire 
de l’iconographie orientale

Une forme originale élancée 
et galbée

Une « capsule service » ornée 
du symbole de la marque


