Barbie-Packaging

BEEEN Les décors événementiels, les suremballages
destinés a célébrer toutes sortes d'occasions, rwall-
sent de créativité pour intéresser les journalistes et
surprendre les clients dans les rayons. A ce jeu-13, ils
pourraient bientot sérieusement concurrer Barbie...

’ emballage serait-il en passe
de devenir un nouveau deé-
bouché pour les créatifs du
secteur de 'habillements De-

puis 1996, Absolut Vodka fait appel
i des eréateurs de mode pour ha-
biller ses bouteilles commercialisées
pendant les périodes de fetes de fin
d'année. Des siylistes de talent se
prétent régulierement au jeu et pa-
rent l'emballage de créations haute-
couture comme ils le feraient pour
les top-modeles, Des grands noms
de la mode semblent désormais in-
spirés par les formes rondes et sen-
suelles de 'emballage. Pour feter
I'entrée dans le roisieme millénaire,
Jean-Paul Gaultier n’a pas hésite a
envelopper la bouteille de la presu-
gieuse marque de champagne Piper-
Heidsieck dans une guepiere al-
friolante. A l'occasion de louverture
des collections 2003, la styliste rock-
rebelle Corinne Cobson a habillé le
bidon de lessive liquide Ariel Stvle
d'un long fourreau noir pailleté. Un
petit pendentf argent trés féminin
compléte le look “lashion victime™
de cet emballage figurine, Ultime
déail, des lévres d'un rouge pul-
peux, découpées dans du carton,
sont accrocheées sur le doseur trans
forme de la sorte en une icone sou-
riante.

Pour répondre aux demandes les
plis extravagantes, une entreprise
parisicnne, Ydris Créations, s'est spé-
claliste dans la conlection texile
pour emballages. “L'emballage
Hauwte-Couture™, 1el est le sa-
voirfaire que revendigue fie-
rement Celle mansson EI L Fl'l.f"

sente dans son catalogue des
bouteilles d’alcool et des fla-
cons de parfum parés comme

des poupces Barbie, Ces créa-

tons originales réalisees en talletas,
organg, Fausse-fourrure, wille, satin,
simili-cuir rivalisent de séduction
pour faire valoir le simple condi-
tionnement gu’elles ravestissent.

Amplifier le buzz

Ces "poupées-packaging” sont en
general editées en séries limitées.
La raison en est simple: le cout
Jouer a la poupée avec un embal-
lage sur lequel lindustriel s'emploie
a longueur d’année i améliorer la
rentabilité, engendre des colus qui
Irisent la déraison. Au diable I"ava-
rice! L'objectfl du producteur n'est,
bien évidemment, pas d’en vendre
de grandes quantités ; encore moins
de gagner de argent grice a une
présentaton plus originale. I1 s’agit
simplement, pour les marques, de
les utiliser pour faire |ru']::r d'elles.
En effet, les quelque 2 500 bidons
d’Ariel Style, vendus exclusivement
chez Monoprix, méme 50 % plus

i

Evénementiali-
ser les emballa-
ges:un bon
nde créer
du bruit autour
de la marque.

A l'origine,
réserveé aux
bouteilles

d'alcool, le sur-

touche
désormais
tous les

secteurs.
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cher que la présentation standard,
ne représentent rien dans le chiffre
d’affaires du produit. Ils sont un for-
micable alibi de communication en
E};i.r[ic- pave par la consommatrice
qui succombe devant le rayon, Cente
demarche délicatement provoca-
rice permet a la marque grand pu-
blic de peaufiner son image en 'o-
rientant vers plus de modernité et
de eréauvité sans avoir a modifier
son packaging de base.

Les publicitaires, cux aussi, semblent
vouloir jouer a la poupdée Barbie,
voire  Ken, avee le packaging, pour
faire parler de leurs campagnes...
Cet é1¢ en découvrant Naffiche qui
presentait une bouteille de Picon
le buste moulé dans un “Marcel™,
1'at désespérement cherche a re-
trouver cette présentation pluto
humoristique du produit dans les
magasins, Las, cette version n'a pas
cie mise en vente. Elle était uni-
quement offerte en cadeaun a la
presse pour le lancement de la cam-
pagne. Lipton Ice Tea Light a aussi
succombé a la mode. Sous la cha-
lewr estivale, la cannette a osé s'al-
ficher vétue d un mini-string rouge.
On ne note i ce jour ancune réac-
tion des mouvements de defense
de la dignité du packaging. Ce-
pendant, i "heure on nous nous
interrogeons sur les déchets d’em-
ballage, son recyelage en baigneur
est une piste insolite, Barbie
ferait bien de se méfier...



