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Ca v est, nous volll enfin entrés dans le
XXI= sigcle, depuis le temps qu'on en
parialt...
Cette page d'histoire du XX™ sibcle
aura &ié margquée sans aucun doute
par I'accélération foudroyante des pm-
gris sclentifiques et technolo
service d'une production in uutriul]a
de masse. Cette période d’'innovations
a cherché i relaver tous les défis a
a1'homme un sentiment de toute
puissance. Nombreux d'ailleurs, sont
ceux qui pensent encore qua tout est
possible. Co ne seralt quune question
de temps et d°
Pourtant, cette fin de sikcle nous aura
aussi montrd les limites de cet embal-
lement industriel. Réchauffement de la
planéte, pollution des nappes phréa-
tigues, sécuritd alimentaire plus que
Jjamais mise & mal sont les tristes sujets
de notre actualité. Les livres
d'histolre expligueront & nos enfants
qu'en 2000, les pays industrialisés ont
réuni leurs savoirs et leurs moyens
pour construire la pramiére station
spatiale internationale, mais qu'il n'y
dtait plus possible d'y manger de la
vache car elle était devenue fi
Davant de tels décalages, le consom-
mateur ast en droit de s'interroger et
de réclamer autre chose. C'est sans
doute pour cela que de plus en plus da
gens se refournent vers des prodults &
histoire ol & anracinemant régionaux
jugés plus bons, plus sains. Cest pour
répondre & cette demande grandissan-
ite que les receties-terrolr arrivent en
force dans les lindaires, Les produc-
tions issues de 'agriculture bicloglque
et de I'agriculture dite raisonnée inté-
ressent beaucoup les enseignes sou-
cieuses de la qualité et la sécurité de ce
qu’elles vendent & leurs clients.
Pour ces produits qui ont besoin d'af-
firmer leurs racines et lour authenti-
cité, 'utilisation de papier recyclé, da
varre imparfait ou plus simple d"as-
pect, de métal brut pour réaliser
les packagings est de rigueur. Ces
mati#res renforcent le positionnement
de I'offre et la naturalité de ses ingreé-
dients. Le plastique lul, imite & la per-

fectlon les matiéres naturelles pour
§'inscrire dans cette porteu-
s, Mals au-deli de ces recherches qui
offrent des touchers moins industrials,
n'est-ce pas maintenant vers d'autres
matérisux qu'il convient de rechercher
du sens 7

La terre,
un retour aux sources,

La terre cuite, matitre ancestrale, qul
servait & fabriguer les amphores
gracques cing sikcles avant Jésus-
Christ, était encore trés utilisée au
débul du XX* sitcle pour condition-
ner les liquides et les aliments de fabri-
cation artisanale, puis coux de I'indus-
trie agroalimentaire naissante. Ainsi,
leg yaouris Danone ont été condition-
nés dans des pots en gris jusqu'au
début des années 50, Le verre a alors
pris le relais pour étre & son tour sup-
planté par la plastigue préformé dés
1963. Chez Yoplall, c'ost le papler

etour a la terre

La redécouverte des produits de nos terroirs aura éié une tendance
forte de la fin du XX™* siécle el elle le restera encore longlemps.
C'est un pew comme si le consommaleur voulait se rassurer en se lour-
nant vers des souvenirs ancrés dans son histoire avant de plonger
définitivement dans le troisiéme millénaire. Ce relour aux sources, aux
valeurs fondatrices, n’est-il pas "occasion de remetire au godt du jour des
packagings fabriqués dans un matériau oublié et pourtant lui aussi trés
authentique : la terre.

parafliné qui a remplacé le verre & par-
tir de 1965, Cette méme margue est
depuis, la plus iInnovante an matibre da
conditionnement pour ses produits lai-
tlers. En 1979, elle lance le yaourt
liguide Yop dans une bouteille en paly-
dthyléne. Puis en 1996 avec Zap, arri-
vent sur le marché les sachets souples
_ Doypack. Est-ce pour contrabalan-
cer son imagination débordants
que Yoplait a engagd son retour & la
terre I'annde derniére avec sa
gamme Saveurs d'Autrefols 7
En toul cas, cela démontre
bien que lorsque 1'on souhaite
retrouver son passé el ses
racines, c'est toujours vers la
terre qu'll faut se tourner.
Crest d'ailleurs dans cet asprit
que la société de produits gour-
mats Aux Anysetiers du Roy a
choisi de conditionner toutes ses
receites d'dpicerie fine dans des
pots an terre et des flacons en
grés. Olivier Lombard, le dirigeant
de cette maison de gofit, considére
ce matériau comme le meilleur
depuis foujours pour conserver les
denrédes et restituer aux consomma-
teurs les prodults de sa tarre natala ; la
Provence.




Cette terre délaissée, puis oublide,
semble pouvoir maintenant reprendre
du service pour offrir aux industrisls
des packagings on phase avec la volon-
1 des consommateurs de retrouver des
produits enracinds dans les traditions.
La céramique est un matériau d'embal-
lage moderne, alternatil, répondant
parfaitement aux besoins de naturalité
et de sécurité car ses procédés de fabri-
cation excluent pratdgquement tout pro-
duit toxique. Elle présente aussi des

pridtés deolo romarquables.
En effet, ces débris sont un produit
natural af se retransforment an terre si
on les broie. Da plus, compte tenu de
l'originalité de ca type d emballage, ils
sont souvent utilisés pour un second
usage, une deuxikme vie. N'est-ce pas
cala le fondement méme de I'écologie :
ne pas jeter, réutiliser... 7
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Pourtant avec la terre,
tout reste & Faire,

Lentreprise Allemande MKM, loadar
incontestd des conditionnements en
griss, maitrise i la la rétrac-
tation naturelle de I'argile. Ses produc-
tions de pots et de bouteilles respec-
tent les dimensions selon une précision
abszolue. Cela permet le passage de
séries industriellas sur des chaines de
remplissage automatique & vitesse éle-
vée. Puis d'équiper tous ces types de
récipients de systémes de fermeture
trés varids comme pour tout autre
matériau.

Pour la recharche da formes originales,
aux designers de créer, car |a terre se
fravaille comme n'importe quelle
matiére. Elle procurera peut-étre i
celul qui ¥ prétera attention la sensa-
tinn de rencuer avee uns forme d'art-
sanat ancestral dont la technologie est
aujourdhuf maftrisda,

Quant aux décors et aux couleurs, ¢'est
la magie de la eéramique qui fait son
muvre. Cette alchimie da I'é@mail, qui
donne un caractére individuel et origi-
nal & chagque pikee, permel un immen-
s territoire d'expression. A I'intérieur
de la poterie, 1'émail garantit une
conservation et une protection opti-
males du produit & 'abri da la lumisre,
A I'extérieur, son allure peut &tre des
plus varides : mate, brillante, lisse,
rugueuse, opaque, cristalline, de toutes
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les coulaurs. . C'est aprds une cuisson
dans un four & 1200° que I'on obtiant
une surface absolument lmperméable,
résistant remargquablement & I'abra-
slon. Son toucher est une association
de sensations lisses el rugueuses qui
neé demande qu'a étre maltrisée pour
répondre aux attentes de bonne pré-
hension de 1'utilisateur,

Allons, créatifs du troisibme millé-
naire, lichez votre souris pour metire
vios maing dans la tarra. & vos
clients de conditionner des parfums,
des produits de tollette, des confitures,
des plats cuisinés... dans des créations
de formes originales, réalisables en
terre.,

Fabrice PELTIER
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