mmmdPackaging utile,
un coup dur pour la va
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La fonction mitiale du conditionne-
el et die conserver, de iransporior
ot e soeker les produits en unités de
venle pepondant i des eritisres dictes
pnr s traintes indoustrielles, deo-
pevmiguees ok i dies imperatifs de mise
en place dans los résoaus de distribo-
tiom. 1Les besoins des consommaleurs,
eux, oo etaient pas reellement pris on
cammpte. Dis Jors be grand public vovail
dans 'emballage une grande envelop-
peoguon ouwvee pour avoeir aeces g
produit contenu, puls guon jelie sans
lir moindree dtal d dme, Malgrd le tra-
wall ercatil, volre artistigue des diesi-
gners pour offrir aux packagings des
formes, des coulours e des visoels
visant i valoriser tant e contenant gue
le* eontenu. s sttt peo enviable dob-
Joi desting a la desiruction perdure
toufours, Les pécenbes cludes roalisoes
pastir b Conseil notional de 'embalinge
el Evo-Emballages démontrent que
pasur un grand nombee de consamma-
tewrs, emballage reste synonyme die
deschet. s ne le percolvent physiguie-
et apuen finode cvele d utilisation du
produit, lorsgu’il devient an objet
encombrant. Certalines persomies o
considorent meme comme inutile,
voire néfaste, une sorte de parasite ne
e L spsiita® e eomesanmmmma o, un resi-
du der notre fievre achetense.

W o'y a poas llea de s"dtonner o un el
ronstat, car les industriels ont trop
longtemps consideérd le consomma-
teur comme le client d un magasing,
juste bon o rempliv frdndtiguement
son caddie des marchandises sxpo-
sees sur les lindaires, au How de le
penser comme I utilisnteor final de
leur produit. Leur seul objectil dlail
dit capter Mattention de 'achetour
potentiel sur ke fien de vente pour gu’il
parte avere la bonne margue : la lear,
Lorsgque nous parlions o umiteé de
vente consommateur, ¢ est de com-
meree ef de elient gu'il s agissait o
vy e consommantion o o usag,

Atjourd hui, In situation a changd
Cionmptas teiiin de Li lnrgeur dos ofTres of
s leur renouwvellement permanenl,
perar cbitenir bes Gaveurs do cliem et les
comseryver intaetes entre dieus achats,
il st préfirable de lul proposer des
unites de vente gui remplissent des
fonctions allant au-dela de I enceinie
dus liews e wonde. L momend di viériie
pour un emballage ne se situe plus
dans be magasin ; il se joue désormais
au contnet du consommateur. & Uins-
tand e utilisation du produit. Le pac-
kaging contemporain doll #ire concy
en fonction de valeurs d vsage, 1)
ritpose sur des eritires d ergonomie,
des dsperts pratigues, de o
gestuelles d utilisation. Sa forme
permettre une meilleure prihension ;
d'ouveriure rendue faeile, il dol aussi
pouvoir se refermer on toole séearitd
si besoin cst, enfin otee dtilisable &
tout  moment et en oul e
Lemballinge <'est tournd de fncon radi-
cale el délinitive vers le consomma-
e, dieud e comtinuant i satisfuive di
mirux en micux les imperatils indus-
trieds de conservation, de transport, de
stockage ol les fonciions commer-
ciales, de mise en ravon, o' inlormi-
thosm, o onatil des vente,

(In emballage pour mieux consommer

Devoiis-tiiiis d ailleirs, lorsgue iois
evnguons ces pouveaux emballages
qui aidemt Vutilisatenr & mivux
consommier e produit, toujours parier
A unité de vente consaommateur ou
d unité de consommation ¥ Les nom-
browx tests packaging auxguels | assis-
1o régulicrement me permeiteni de
constater gque de plus ep plus de
consommateurs choisissent leurs pro-
duits dans les rayons en se projetant
de Tagcon pragmatigue dans lewr
eonteste d utilisation. Font-ils appel &
lewr capacite de “médium”, vu plus
simplemient & un jugement objectil g

L'emballage connait une période de mutation profonde. Hier objet
industriel sans grand intéret, serail-il en passe de devenir vraiment
utile aux consommateurs en les aidant a mieux utiliser les produits ?
Sur le marché alimentaire, il pourrait bien leur faire oublier la corvée
de vaisselle et les bonnes maniéres...

repose sur leur maturitd ol lear oxpé-
rienee grandissanie ? Les consomma-
teurs plibiscitent les produits condi.
tinnnets dans des emballages gui leur
simplifient la vie. s savent d ailleurs
li=s reconmaitee tris vite, lls deviennem
mitme de plus en ples connaisseurs. .
Connalsseurs certes, mals aussi recon-
naissants, car lorsque les gualités
aitendues sont o rendes-vous, i
suvidr un hon eapport qualing forme
leiserviee rendu, liss elivnts sont prists
a payer le prix. Le succes rapide et
durable des lngettes en est une belle
usiration. Nous poarrions aussi citer
les bouteilles d'eao dites "sport”™ ou
nomatdes, les tableites de lessivies
ligguides (Liguitabsy,. . Tous cos pro-
duirs gqui appartent ui meilleur servioe
1 ey semibslent plus pratigues & 1 otili-
sateur coltent de 30 & 500% plus cher
fque lear préseniation standard. i
lors, nous pouvons considérer gue In
simplification de la gestuelle d usage,
son aecompagnement «Mckent griee b
un packaging adapte of utile sont des
axes majeurs de développement pour
coneesoir te nouveans priduits. Cest
done un champ infini d'innovations gui
soovre ponr e secteur de Pemiballag:
catr ¢ st essentivllement avee un ira-
vl intelligent du packaging que nous
pivens répomdee & et alente foris
thes conssmmaleurs,




isselle...

Vers un emballage utile

Dans l¢ sectour alimentaire, consom-
mer le produit directement dans son
conditionnement n'est plus L démons-
tration d'un mangue de savoir<vivre on
de non-respect des traditions culi-
naires i la frangaise. Les emballages
qui permettent la consommation indi-
viduelle immaédiate soni des solutions
pratigues gui répondent i des mouyve-
ments d ordre sociologique comme
Iindividunlisme, e nomadisme. o1 &
I'dmergenes de nouveaus comporte-
ments alimentaires, wels gue le grigno-
fagee o D snacking. La soupe, la sala-
dee, les Wegumaes, le plat de résistanee. ..
so dégustent dans leur emballage.
Comble dua raflinement, une fourchetie
o4l parfols incluse pour ne pas manger
aver les doigis | Adnsi, les "emballages
vaisselle™ se suphistiquent ot ouveen
Ia vaie i de nouvelles offres de pro-
duits alléchants, Avec les bargqueties
alvinlées permettant be réchaulTage au

four micro-ondes ou la séparation de
différents dloments de la recelle, ¢'est
effectivement un vaste champ die nou-
villes possibilités qui apparain,

eux grands axes se développent : les
mouilleties e be plalcav-repas. Le pre-
miber s adresse i un public jeune ef pros
pose une gestuelle alimentaire ludigue,
celle de ol b la cogue. Elle donne
Iimpression au petil consommateir
d' accommaoder lo produit " sa sauce”
car s les ingrédients sont sépards
les uns des autres, Mais i la (. il ne
reeste rien, embaliage est léché dans
sos moindres recoins. Le second esi
desting & une eible d adultes platin
pressis, qui souhaitent consemmaer
des menus dquilibrés et variéds sans
poir autint 8 embarrasser de propa-
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rer o cuisine ot de laver la vais-
selle, Cependant assembler des com-
posants sélectionneés, directement
dans 'emballage ne fait pas de vous
un pietre gourmet. L aussl, les La-
hous ont volé en éclats. Les gourmands
disposent désormais de packagings
lrur permettant de préparer au der-
nier moment leur recelles fTavorites,
Le summum de ces nou-
vielles tendances est de
proposer au consom-
mateur die se déplacer

i lmporie abl aves son
meny complet i la main,
La soeiind américaine Pulp
Mold Packaging Global
Ine. vient de trouver la
solution avee une dvolution
osie du cowvercle d'un gobe-
let gui se transforme en pla-
rau-repas compartimente,
Pour l'instant réservit i ln res-
tnuration hors foyer, nul doute
que o type de nouveant® pour-
rait donner des idées & de grandes
entreprises qui disposent de bols-
sons ralraichissantes o1 d alimenis
sueculents pour ln remplie

En sulvant le méme type de raisonne-
ment, une quesiion se pose | pour pré-
parer les plats familiaux, les ména-
girres auroni-elle encore besoin de
vider le contenu des emballages dans
des casseroles T Leur oflrir des conte-
nants métalligues que 'on peul ré-
chauller sur les plagues de culsson oo
passer au four, et présenter directe-
ment i table pour le service serait,
sans aucun doule, une innovation pro-
mise & un bel avenir,
A ce rythme, avec des packa-
gings qui s¢ rendent de
Pl en plis wiiles por
préparer ¢l consom-
mer les mets quils
contiennent, le ser-
viee en porcelaine, la
hatterie de casseroles
ou encore la cocolle-
minute seromt bientin ra-
vits s listes de maringe.
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